CO TO ZNACZY?

We( o((wek, dopasuj do siebie nazwy i definicje, a potem zajrzyj do Odpowiedzi i komentarzy. 
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1) Konkurencja doskonała (wolna)

2) Konkurencja monopolistyczna

3) Oligopol

4) Monopol czysty

5) Monopol wielozakładowy

6) Monopol jednozakładowy (naturalny)

7) Bariery wejścia i wyjścia

8) Cena zamknięcia

9) Cena wejścia lub wyjścia

10) Siła rynkowa (ang. market power) 

11) Zyski monopolistyczne

12) Różnicowanie ceny

13) Równowaga w punkcie styczności

14) Różnicowanie produktu

15) Kartele i zmowy

16) Dylemat więźnia

17) Model złamanej krzywej popytu

18) Rynek sporny

19) Odstraszanie

20) Wskaźnik koncentracji n firm

21) Indeks Herfindahla-Hirschmana

* * *

A/ Suma wyrażonych w procentach i podniesionych do kwadratu udziałów wszys-tkich przedsiębiorstw w rynku. 

B/ Suma wyrażonych w procentach udziałów kilku największych przedsiębiorstw w rynku. 

C/ Takie działania przedsiębiorstw, w wyniku których obrona rynku staje się bar-dziej opłacalna niż kapitulacja. Celem jest zniechęcenie przybyszów do wejścia. 

D/ Rynek konkurencji niedoskonałej, którego najważniejszą cechą jest niejedno-rodność wytwarzanego produktu. 

E/ Typowa dla oligopolu sytuacja, w której – mimo długookresowej opłacalności współpracy – trudno jest kooperować, ponieważ brak zaufania do partnera i bez-pośredni interes skłania do rywalizacji. 

F/ Oferowanie tego samego produktu po różnych cenach różnym odbiorcom. 

G/ Wszelkie przeszkody utrudniające wchodzenie na rynek i wychodzenie z ryn-ku. 

H/ Taki monopol, w przypadku którego występują bardzo duże – w porównaniu z pojemnością rynku – korzyści skali. 

I/ Rynek, na którym decydujące znaczenie ma współzależność zachowań stosun-kowo niewielkiej grupy producentów. 

J/ Nadawanie produktowi takich cech, które odróżniają go od podobnych produk-tów wytwarzanych przez konkurentów. 

K/ W długim okresie w takiej sytuacji znajduje się typowe przedsiębiorstwo na rynku konkurencji monopolistycznej. 

L/ Rynek, na którym żaden z wielu sprzedawców i nabywców nie ma wpływu na wysokość ceny. Cena powstaje jako wypadkowa zachowań wszystkich. 

Ł/ Jawne i ukryte porozumienia oligopolistów. 

M/ Rynek, na którym przedsiębiorstwa stosują czasem taktykę „uderz i uciekaj”. 

N/ Jedyny producent pewnego wyrobu, który w dodatku nie obawia się konku-rencji innych przedsiębiorstw. 

O/ Po przekroczeniu przez malejącą cenę rynkową tego poziomu w krótkim okre-sie przedsiębiorstwo zaprzestaje produkcji. 

P/ Po przekroczeniu przez rosnącą (malejącą) cenę rynkową tego poziomu w dłu-gim okresie przedsiębiorstwo wchodzi na rynek (wychodzi z rynku). 

R/ Zdolność przedsiębiorstwa wpływania na poziom ceny; jej miarą jest nadwyż-ka ceny rynkowej nad kosztem krańcowym wytworzenia ostatniej produkowanej jednostki dobra. 

S/ Ponadprzeciętne zyski osiągane przez przedsiębiorstwa, które są monopolami. 

T/ Opisujący rynek oligopolu model ekonomiczny, którego charakterystyczną ce-chą jest założenie o różnej cenowej elastyczności popytu w przypadku spadku i wzrostu ceny. 

U/ Taki monopol, w przypadku którego nie występują znaczne korzyści skali. 

ODPOWIEDZI I KOMENTARZE...

CO TO ZNACZY?

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	L
	D
	I
	N
	U
	H
	G
	O
	P
	R
	S
	F
	K
	J
	Ł
	E
	T
	M
	C
	B
	A
































PAGE  
1

